Package-Design Solide Grundstrategie und kreative Konzepte ihren die Agentur Projekt21 zum Eriolg

Wiener Agentur sorgt
in China fur Furore

Projekt21 Fir zahlreiche Kunden des B2B- und B2C-Sektors ist man erfolgreich
tétig: Gasteiner Elements und andere groBe Projekte finden sich nun im Rahmen
einer Werkschau in der chinesischen Fachzeitschrift Package & Design als
herausracend innovative Beispiele auslandischer Arbeiten. Seite 2



Projekt21 Das chinesische Magazin Package & Design brangt eing Werkschau der osterreichischen Werbeagentur

Package-Design in China

Die Wiener Fullservice Agentur wird in China un-
ter . design works from abroad” vorgestellt.

CATHERINA MOSBOHTALER

Wien, Nicht viele dsterreichische
Agenturen wernden in lemationa-
len Design-Publikationsn genannt.
U'mso mehr freut sich das Team
dor Wiener Agentur Prapki?1, im
chinesimchen Faskage B Dvsign
unter deskgn works fron abrogd”
vertrelen zu Sein. Das Monats-
magazin wurde 1973 von elnem
kleinen Design-Zirkel der Volks-
repulblik China gegrindet und ist
dort von grofem Einfluss aul die
Duesignanene. THa Eolumne design
works (mm abrond” (s innovativen
Arbelten nus dem Ausland -
met und breachie esine Werkschau
der Wiener Ereativachmiede

Ereative KEonzepta

ProjektZl  wurde 1998  als
Fullservios Agentur gegritulet wind
berit Unternehmen des B2B- und
BZC-Sektors. Das interdisziplingm
Team bindelt Enow-how von
Werbalachleoten, Madienberatarn,
Produzehiten, Designern, Architek-
ten und Fatografen. Die Arbeiy he-
wegt sich im Spannungsleld von
Werbung und Design, Ergebnis
sind nach elgener Aussage Kom
munikatiohsstrategion mil Tukunft
im One- und OfT-air-Berelch®

Mag. Martin Berger, Geschiifis-
fibrer Eonzeption, zur Eernkom-
petenz: Kreallve Eonzepie fir die
wichtigsten Eommunikatlonsdis-
siplinen aue siner Hand - das ist
eine effiziente Plattform fir Kon-
den, die sich komplizierte Struk-
turen und Abstimmungsprocesse
nicht leisten wollen oder kénnen.”
Auf der Eundenliste finden sich
zahlrviche wohl bekannte Mamen
wie beispinlsweise Cineploo Con
gtantin  Film Holding., Gasteiner
Mineralwasser. Hitradio 03, GGE,
OHF, Raiffeismn Informatik GmbH,
SC5-Shopping City S50d und SEL-
Stdtireler Elnktrizitins AG.

Eine wosentliche Sticke der
Agentur Legt in der Yemstzung
ndustrieller Lisungswegs™ mit
Modellen der Kundeninterakiion

Fikr den Osterrediehischen Gewerk-
schaftsbund OGE schuf man einen
komplett peusn, graflschen Look
und legie dabel besonderen Wert
atf die praktisches Nutrung sof
Kundenssite. Das nmfassends CD-
Manual erleichiert die Umsetzun-
pen durch die Grafikabieilungen
des Kunden, fusfitzlich tourte man
mit der Marketingleltung za den
diversen Gsterreichischen Depen-
dancen, um similiche Ebenen an
das newe Design heranzufihren.
Andustrielle® Losungen fanden in
dirzem Projeki besonders Beach-
tung: Man nahm das entwickelts
Destgn als Grundlage (Gr die
Erarbeitung vorgefertigter Rau-
steine. Dlede dienten als sinfache
Werkzeuge, um die Anwendung
des peuen Designs praktikabler
zu gestalien Alexandsr Gamper,
GreschifisfOhrer Strategie bel Pro-
jekt2 1, beschreibi die [ntention wis
falgt: tch stecke sinen Rahmen,
aber ich stecke ihn micht zu ang
und elehe die Mousr dafiir hiher,”
ferger wergleicht Untermehmen
diesberuglich mit Organismen:
Jnnerhalb des abgesteckien Rau-
s kann Leben entstehen.”

Kinovergnigen unlimited

Fir die grifie Osterreichischa
Einokette Cineplexx eniwickelte
die Medbendesignagentur sine neus
Werbe- und Kommunikations-
sirategis: Cineplexx Unlimited®
Grenzenloses Kinovergnigen steht
im Vardergrund der aktnellen
Kampagne, die den elnsigari-
gpen  Blockbuster-Sommer dieses
Johres zum Aufhinger nimmt
Ein entsprechendes Ticks bietet
Cineplex: Kunden lukrative Preis
wvorieile und it zudem integrativer
Bestandied] der Bewerbung des
Sommer-Programms. Zisl ist eine
stiirkere Kundenbindung und dis
Festigung der eigenen Position
nls Marktfihrer. Zusiizlich solken
neae Markisegmente des Kino-
marktes identifizlert und srschlos-
sen werden. In welterer Folge ist
cine Ausweitung der Unlimited-

[ o

Propktz 1 Goeschiftsilhror Georg Mazi, Alexander Gameer urd Mag. Martin Berger

Strotegie auf andere Zielgruppen:
Segmonte goplant, Gamper zur
digsbeziglichen Motivation: . Der
Kinomarkt war bishar zu anonoymm
Wir mochten zukinftig eine ziel
gruppenadiquate Produktpositio-
nienung umd perielte Zielpruppen
ansprache erreichen.”

Ivie neus Corporate Identity
starmimt chenfalls aus der kreativen
Feder von Projekt? . Trigermeodien
der in Wien flichendeckend lau
fenden Eampagne sind Citylights,
Print, Intermet, Hirfunk, TV und
Kino, Guerilla-Morketing Aktio
nen und Push-SMS erganzen die
Manung

Elementare Erfrischung

Fir Gasteiner konzipierie man
die Predukisinfohrung des Near
Water-Getrinks . Gosteiner Ele
ments®, Entsprechend dem Mar
kenimage orientierie man sich
an Wenen wie JBAeinheit” und der

Herkunft aus dem Matonalparck
Hale Tauern®, Dieser Markenkern
war auch veruntwertlich fic die
lementare” Namensgebung des
Produktes, das fir ein suthend-
sehes Lobenspefithl und nagirlichs
InlinlisstofTe stehl. Gasteiner Ele-
ments, das |1n zwel Geschmncks
richiungen im Lebensmittelhandel
erhililich ist, wird seit Mitte Mni
mit Print-Sujets in den griEien ds-
torreichischen Magazinen bewar-
ben, Fusdtzlich wind die Produkt-
innovation durch Hirfunkspois
national kommunkziers

Den Dingen aul den Grond gehi
die Agenior aber mcht nur 1m Falle
Elements. Wir lassen uns o die
Philosoplile der Tntermsehire lin-
rin und erncbeiten mit den Kunden
gemeinsam die Grundlagen (ir die
ausfithrenden Tools®, beschreibi
Marin Berger die Herangehens-
weise. Im Dualismus mit dem
Kundet wird Vertrauen erarbsipet
ured bestirke”



